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MARKA, MARKA TESCiLi VE MARKALARDA KAR$ILA§ILAN 
BENZERLiKLERE iLi§KIN BiLiRKi§i RAPORLARI 

Ozet 

Yapilan bu gali^manm ilk bolumiinde marka kavrammdan ve marka 
tescilinin ne anlama geldiginden bahsedilmi§tir. Bir markanm nigin tescil edilmesi 
gerektigi ve marka tescil i§lemlerinin nasil yapildigi konularma degindikten sonra 
markalarda yenilik ve ayirt edicilik hususu 9e§itli orneklerle agiklanmaya 
gah§ilmi§tir. 

£ah§manm son boliimiinde ise; benzerliklerinden otiirii mahkemeye intikal 
etmi§ bazi markalara ait bilirki§i raporlarma yer verilmi§tir. Bu markalarda 
rastlanan gorsel benzerlik, i^itsel benzerlik, anlamsal benzerlik ve gagn^tirma 
yonleri ele almarak marka tescilinin yapilip yapilamayacagi hakkmda gorii§ 
belirtilmi§tir. 

Anahtar Kelimeler: Marka, Marka Tescili, Gorsel Benzerlik, I§itsel 
Benzerlik, Ayir edicilik. 

TRADEMARK, TRADEMARK REGISTRATION AND BRAND 
SIMILARITIES ENCOUNTERED IN RELATION TO THE EXPERT 

REPORTS 

Abstract 

In the first part of this study, the concept of brand and brand mean that the 
registration has been mentioned. Why should be registered as a trademark and 
trademark registration process Having regard to the issue of how the brand 
innovation and distinctiveness in a variety of matters have been explained with 
examples. 

In the final part of the study; Some brands have due to their similarity to 
court belonging to the expert reports are included. The visual similarity found in 
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this brand, visual similarity, semantic similarity and association by considering 
aspects of trademark registration can not be done or is stated opinions about. 

Key Words: Trademark, Trademark Registration, Visual Similarity, 
Auditory Similarity, Separation Selectivity. 



GtRt§ 

Marka; bir iiriine, kurulu§a ya da hizmet turiine kimligini veren ve onu rakiplerinden 
ayiran simge, i§aret, kelime ya da ciimle olarak tanimlanabilir (Ambrose ve Harris, 2010, 159). 
Ingilizcede Branding olarak kullanilan Markalama sozcugiinun dogu§u, koyliilerin hayvanlan 
birbirinden ayirmak igin damgalamalarma dayanir. Buda hayvanlarm farkhla^masma sebep 
olur. Dolayisiyla marka en kisa tanimiyla farklila§mak demektir (Ak, 2009, 1). Daha geni§ 
tanimiyla ise Marka; 'bir mal ya da hizmeti diger bir mal ya da hizmetten ayirt etmeye yarayan 
i§aret ve tiiketicinin zihninde olu§an degerler biitiiniidur' §eklinde tanimlanabilir. Marka bazen 
bir slogan ya da sozciiktiir bazen bir §ekil veya amblem'dir. Marka aym zamanda farkhla§manm 
anahtan olan ticari bir unsurdur (Yarali, 2013). Marka, hizmet iireten §irket ve kurumlar igin 
vazgegilmez ve en onemli degerlerden biridir. 

Markalar, birbirine benzer iiriinler arasmda kalite ve deger algisi yoluyla aynm 
yapabilmemiz igin yaratihrlar. Bir marka bir noktadan sonra belli bir kalite diizeyini simgeler ve 
tiiketiciye a§ina gelmeye ba§layarak satm alma kararmi verilmesini kolayla§tir (Ambrose ve 
Harris, 2010, 159). 

Bir i§aretin marka niteligi ta§iyabilmesi igin diger bir i§aretten kolayhkla ayirt edilmesi 
gerekir. Yani i§aret 'bir mal veya hizmeti somutla§tirabilecek ve onu digerlerinden farkh 
kilabilecek gii9te olmalidir' (Oztiirk, 2007, 62). 

Markanm temel i§levi tiiketicilerin bir firmaya ait bir iiriinii (mal veya hizmet) rakip 
firmalar tarafmdan iiretilen aym ya da benzer uriinlerden ayirt edebilmesini saglamaktir. Belli 
bir uriinden memnun olan tiiketiciler, gelecekte soz konusu uriinii muhtemelen yeniden 
alacaklar veya kullanacaklardir. Bundan dolayi tiiketicilerin aym veya benzer iiriinler igerisinde 
kolayhkla segim yapmalan saglanmahdir (www.markatescilbelgesi.org). Markalar firmalarm 
bizzat kendilerinin ve iiriinlerinin rakiplerinden farkhla§masma ve tiiketicilerin goziinde 
firmanm imaj ve §6hretinin olu^masma katkida bulunarak firmalarm markalandirma ve 
pazarlama stratejilerinde kilit rol oynarlar (TPE. 2003, 6). 

Marka kullanimi yayildikga, firmalar belli tiiketicilerin belli iiriinlere yonelik bir sadakat 
olu^turdugunu fark etmi^tir. Bunun ardmdan arzulanan nitelikleri temsil eden markalar 
olu§turulmu§tur giinkii tiiketici egilimleri iiriinii degil markayi satm alma yoniindedir (Ambrose 
ve Harris, 2012, 51). 

MARKA TESCILt NEDIR? 

Bir §irketin imaji ve §6hreti mii§teri kitlesinin olu^turulmasmda ve firmanm ticari 
itibarmm artinlmasmda esas olan giiveni yaratir. Tiiketiciler genellikle belirli markalarla, o 
markayi ta§iyan iiriinlerde var olan kalite veya ozelliklerden olu§an nitelikler setine dayah bir 
duygusal bag olu§tururlar (www.markatescilofisi.com). Firmalar olu§turduklan bu duygusal 
bagm zedelenmemesi amaciyla ba§ka firmalarca iiretilen taklit iiriin ve markalardan kendilerini 
hukuki yonden koruma zorunlulugunda hissederler. 
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i^letmeler iirettikleri mal veya hizmetlerinin ba§ka bir i^letmenin mal ve hizmetlerinden 
ayirt edilmesini saglamak amaciyla olu§turduklari ve ge§itli iiriinlerinin bigiminde veya 
ambalajlarmda gizimle goriintiiledikleri i^aretlerinin (Bakar, 2011, 2) tescilini yaptirarak 
kullandigi i§aretin kendi firmasma ait oldugunu tasdik etme geregi duyarlar. Finnalara ait mal 
ve hizmetleri simgeleyen i§aretlerin gerekli siiregler ve i§lemler tamamlandiktan sonra bir beige 
ile koruma altma almmasi Marka tescili olarak adlandinhr. Ulkemizde Marka tescili Turk 
Patent Enstitiisii (TPE) tarafmdan yapilmaktadir. 

Markalar sadece tescil edildikleri iilkelerde korunur. Bu nedenle koruma talep edilen 
iilkelerde tescil ba^vurusu yapilmalidir giinkii tiim diinyada gegerli bir tescil sistemi yoktur. 
Tiirkiye'nin yararlanabildigi 3 toplu tescil sistemi bulunmaktadir. A§agida bilgileri verilen bu 3 
sistemin yam sira iilkesel olarak tescil ba^vurusu da yapilabilmektedir. 

1. Topluluk Markasi (CTM): Tek bir ba^vuru ile 27 Avrupa Birligi iilkesinde tescil 
olanagi saglar. 

2. Madrid Protokolii (IR) : Bu kapsamda yapilan ba§vuru ile 85'in iizerinde iiye iilkenin 
tamami veya segilen iilkeler igin koruma saglanabilmektedir. 

3. Afrika Birligi (OAPI) : Tercih edilecek soz konusu tescil sistemi ile tek ba§vuruda 16 
iilkede tescil ba§vurusu yapmak mumkiindur (www.prensippatent.com). 

Marka korumasi, iiriin ya da hizmetlerinde marka kullanan gergek marka sahiplerini 
koruyan bir sistemdir. Bir markanm gergek sahibi, soz konusu markayi ilk kez dii§iinen, bir iiriin 
ya da hizmette kullanan ve kullammma devam eden ki§idir (www.tusmes.com). Bir ba§ka ki§i 
tarafmdan dii§iiniilmii§, uygulanmi§ bir markanm, bir diger ki§i adma tescili iyi niyet kurallarma 
aykin bir davrani§tir. "Hakkm Gaspi" olarak adlandinhr (www.ankarapatent.com). 

Tescilli markanm tescilsiz markaya oranla biiyiik avantajlan vardir. Ba§vuru 
a§amasmda, TPE tarafmdan incelenen, uygun goriildiigii takdirde yaymlanan ve iigiincii 
ki§ilerin gorii§lerine ve itirazlarma agilan bir marka, hem resmi kurumlarm hem toplumun 
denetiminden gegmi§ olmasmm verdigi giivenle daha saglam temellere sahip olur. Artik higbir 
risk ta§imamasmm yam sira, elinde resmi kurum tarafmdan verilmi§ bir kaniti vardir (Sucu, 
2013). 

Bir firmanm marka tescili yaptirmasmdaki amaci sadece ba^kalarmm kendi markasi 
iizerinden haksiz kazang saglamasmi engellemek degildir. Aym zamanda kendi markasmi da 
koruma altma almaktir. Kendi markasiyla benzerlik gosteren ba§ka bir firmaya ait olan markayi 
dava ettiginde elinde resmi kurumlarca kendisine verilmi§ tescil belgesi gibi bir kanitmm olmasi 
onemli bir yaptinm niteligi ta§imaktadir. 

Tiirkiye'de bir markanm etkin olarak korunabilmesi igin TPE nezdinde tescili §arttir. 
TPE nezdinde yapilan marka tescili ile marka sahibi, markasi agismdan Tiirkiye'de etkin hukuki 
ve cezai korumadan yararlanmaktadir. 

A§agida marka tescil siireci ile ilgili adimlar yer almaktadir. 

l.Adim: Mal ve Hizmet Siniflarinin Tespiti 

Bir marka tescil edildigi ve alakah oldugu mal veya hizmetler igin korunur. Bir mal 
veya hizmetin hangi smiflar ile ilgili oldugunun tespiti marka on ara§tirmasmm saghgi ve 
ba§vuru maliyetinin hesaplanmasi agismdan onemlidir. Marka tescil ba§vurusuna konu i§aretin 
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45 adet mal ve hizmet smifmdan hangisi ya da hangileri ile alakali oldugunun tespit edilmesi 
gerekir. 

Ornegin; 

41. SINIF 

Egitim ve ogre tint hizmet leri. 

Sempozyum, konferans, kongre ve seminer diizenleme, idare hizmetleri. 
Spor, kiiltur ve eglence hizmetleri. 

Dergi, kitap, gazete v.b. gibi yayinlarin basima hazir hale getirilmesi. 
Film, televizyon ve radyo programlari yapim hizmetleri. 
Fotografqriik hizmetleri. 
Tercilme hizmetleri. 

42. SINIF 

Bilimsel ve sinai inceleme, ara§tirma hizmetleri; miihendislik hizmetleri. 
Bilgisayar hizmetleri. 

Bu sinifa dahil olup miihendislik, mimarhk, bilgisayar hizmetleri kapsamina girmeyen her turlii 
tasarim hizmetleri; grafik sanat tasanm hizmetleri. 

Sanat eserleri orijinallik onay hizmetleri. 

2. Adim: Marka On Ara§tirmasi 

Tescili du§iinulen markanm, TPE'de aym ya benzerinin daha once tescil edilip 
edilmedigi marka ara^tirmasi ile tespit edilmektedir. 

3. Adim: Marka Tescil Ba§vurusu 

Smif tespiti yapilan ve marka ara§tirmasi olumlu sonuglanan bir ibare igin tescile yetkili 
makam TPE'dir. Tescil Ba^vurusu i£in gerekli Form, ba^vuru sahibi ya da marka tescili 
konusunda uzman bir Marka Vekilince doldurularak ba§vuru yapilmaktadir. 

4. Adim: Turk Patent Enstitiisii Incelemesi 

Tescil ba^vurusu yapilan ibare ile ilgili olarak Enstitii tarafmdan yakla^ik 5-6 ayi bulan 
bir inceleme yapilmaktadir. Bu inceleme sonucunda ba§vuruya konu ibare kismen veya 
tamamen red ya da kabul edilebilmektedir. Bu incelemede 556 sayili Markalarm Korunmasi 
Hakkmda Kanun Hukmiinde Kararname'nin Mutlak Red Nedenlerini diizenleyen 7. maddesi 
esas almmaktadir. 

5. Adim: Tescil Ba§vurusu Yapdan Ibarenin Marka Biilteni 'nde Ham 

Enstitii tarafmdan kismen ya da tamamen kabul edilen tescil ba§vurular, uguncii 
ki^ilerin ba^vurudan haberdar olmasi ve gerekli gordiikleri durumlarda ba§vuruya itiraz 
edebilmeleri agismdan Marka Biilteni'nde ilan edilmektedir. Uguncii ki§ilerin yapilan ilan igin 
yapabilecekleri Marka Itirazi yayim tarihinden itibaren 3 aydir. 
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6. Adim: Tescil Belgesinin Ahnmasi 

Marka Tescil ba§vurusu yapilan bir ibare TPE incelemesinden kismen ya da tamamen 
reddedilmeden geger ve Marka Biilteni'nde yaym a§amasmda da Marka Itirazi'na ugramazsa ya 
da yapilan itirazlar Enstitii tarafmdan kabul gormez ve siireg marka ba§vurusu sahibi lehine 
tamamlanirsa gerekli tescil belgesi diizenleme harci yatinlarak Marka Tescil Belgesi 
edinilebilir. (www.ionpatent.com). 

Marka tescil ba§vurusu yapildigi giin ve saat itibariyle koruma saglar. Saglikh ve dogru 
bir §ekilde tescil ba^vurusu yapilmi§ bir marka yakla^ik 10 ay sonunda tescil olur. Marka tescil 
ba^vuru a^amasmda ve normal §artlarda herhangi bir olumsuz durum (red durumu, ba§vuruya 
itiraz, enstitii kararlarma itiraz) olmadigi miiddetge marka tescil belgesi diizenleme a§amasmda 
iicret odenmektedir. Tescil edilmi§ markanm 10 senelik gegerlilik siiresi vardir. Bu 10 sene 
sonunda marka tescili ve kullanim hakki dolduktan sonra yenileme yapilmasi gerekir 
(www.egemark.net). 



Bir tasanmm tescil edilerek korunmasi ile hak sahibi, inhisari haklara (tekel) sahip olur. 
Bu sayede iigiincii ki^iler tasanm hakki sahibinin izni olmaksizm bu tasanmlan iiretemez, 
piyasaya sunamaz, satamaz, ithal edmez, sozle§me yapmak igin icapta bulunamaz, ticari amagla 
kullanamaz veya bu amaglarla elde bulunduramaz. Bir tasanm ba§vuru tarihinden once 
diinyanm herhangi bir yerinde kamuya sunulmami§ ise o tasanm yeni kabul edilir. Tasanmlar 
sadece kiigiik ayrmtilarda farklilik gosteriyorsa aym kabul edilir (www.forumsitesi.net). 

Tasanmm gorsel olarak, bilinen diger tasanmlardan belirgin bir farkliliga sahip olmasi, 
ayirt edici nitelige sahip olmasi anlamma gelir (www.faydapatent.com). 

Bir tasanmm ayirt edici nitelige sahip oldugunun kabulii igin, birbirleri ile kiyaslanan 
tasanmlarm bilgilenmi§ kullanici iizerinde yarattigi genel izlenimin belirgin bir farklilik arz 
etmesi gerekmektedir. Ayirt edici nitelik bakimmdan birbirleriyle kiyaslanan tasanmlarm ilke 
olarak farkhliklarmdan gok ortak ozelliklerinin degerlendirilmesine agirhk verilecegi ve 
tasanmcmm tasanmi geli§tirme agismdan ne kadar segenek ozgiirliigiine sahip oldugunun goz 
oniine almacagi da hiikme baglanmi^tir (www.ekitapyayin.com). 

Markanm esas unsurunu olu^turan ibarenin, farkli §ekilde tasarlanmi§ ya da 
diizenlenmi§ olmasi, farkli yazi karakteri ile yazilmasi veya ba§ka unsurlarla kullanilmasi, 
benzerligi ortadan kaldirmaktadir. 



Omek vermek gerekirse; onceki marka " NUR", sonraki marka ba§vurusu da " 
OZNUR" olsun. 



MARKALARDA YEMLiK VE AYIRT EDiCILiK 



NUR 





OZNUR 



*1 
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Bu iki marka ayni biiyiiklukteki yazi karakteri ile yazildigmda ortaya gikan iki marka 
benzer olarak degerlendirilmeyebilir. Zira her iki markadaki sozciik de giinliik ya^amda ki§i adi 
olarak, kan§tirilmaksizm kullanilagelmektedir. 

Ancak, a§agida gosterilen ikinci markadaki " OZ" sozciigii " NUR" sozciigiine oranla 
daha kiigiik §ekilde ve " NUR" sozcuguniin oniine gelecek bigimde tasarlanmi§sa; 



NUR 




her iki marka, anlam olarak farkli olmasma kar§m, diizenleni§ bigimi itibariyle benzerlik 
gozlenmektedir. Bu durumda her iki marka benzer sayilabilir. 

Diizenleni§ bigimi ve yazi karakteri anlam ve telaffuz (soyleyi§) itibariyle birbirinden 
farkh olsa bile, diizenleni§ bigimi (tasanmi - tertip tarzi) ve renk itibariyle birbirini andiran 
markalar da, benzer olarak degerlendirilebilirler. 

Ornegin; OMO ve CMC markalan, anlam, diizenleni§ bigimi ve telaffuz itibariyle 
birbirinden farkli iki markadir. 




Bu farkhhk nedeniyle, her iki marka da, birbirlerini etkilemeksizin tescil edilebilir. 

Ancak, a^agidaki ornekte verilen OMO ve CMC markalan da anlam ve telaffuz itibariyle farkli 
olmasma ragmen, diizenleni§ bigimi itibariyle birbirine gok benzer iki markadir. 




Benzerlikte, marka benzerligi kadar, mal ve hizmetlerin benzerligi de onemlidir. 
Bundan dolayi OMO markasi tescilli iken, bu markaya gok benzeyen yukandaki CMC markasi 
tescil edilemez (www.ekitapyayin.com). 
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maras ve MEARAS 


Kar§ila§tinlan markalarm i§aretleri a§agidaki gibidir. 


maras 




MEARAS 


Davaci markasi 


Davali markasi 



Gorsel, Bigimsel Benzerlik: maras markasmda kiigiik harflar ile yatik (italic) ve kalm 
bir yazim karakteri kullanilmi^tir. Maras kelimesi tek bir dogrultuda yazilmi^tir. Tasanmm fon 
ve gergevesi olmadan beyaz zemin iizerinde uygulamasi goriilmektedir. MEARAS markasmda 
ise biiyiik harler ile dik yazim §ekliyle olu§turulmu§ harf karakterleri ile oynanmami§tir. 
Markanm fon rengi ve gerxpevesi bulunmamaktadir. MEARAS markasmm 6 harfinin 5 i de 
maras markasmda aym sirayla bulunmakta, biiyiik ve kiigiik harf bakimmdan farklilik 
gostermekte harf siralamasi bakimmdan tek fark ikinci sirada yer alan E harfi farkliligidir. 
Markalarda gorsel olarak yaratilan bu ayirt edicilik markalarm birbirinden farkli olmasma 
yetecek bir oranda degildir. Orta diizey bir tiiketicinin bu markalan gorsel olarak kan§tirma 
ihtimali yiiksektir. 

I§itsel Benzerlik: Gerek MEARAS kelimesi gerekse maras kelimesi aym sesiz 
harflerden olu§makta son heceleri aym, ilk heceleri ise farklilik gostermektedir. Okunu§larmda 
tek fark MEARAS kelimesindeki E harfinin ardi gelen A harfinden dolayi agik E olarak 
okunmasmi saglamaktadir. Dolayisiyla kelimelerin her ikisinin okunu^unda da benzer ses 
tonlan goriilmektedir. Sesgil farklilik temel olarak ME ve MA kelimelerinde vardir. Ancak 
yaratilan bu sesgil farklilik her iki markanm da "RAS" hecesiyle sonlanmasi nedeniyle fonetik 
ve vurgu benzerlige neden olmaktadir. Dolayisiyla markalar arasmda fonetik bir benzerlikten 
bahsetmek mumkiindiir. Ortalama bir tiiketici tarafmdan kan§tinlma ihtimalinin bulundugundan 
soz edilebilir. 

Anlamsal Benzerlik: Markalar arasmdaki anlamsal farklilik, markalar arasi benzerlik 
degerlendirmesinde, diger unsurlara nispetle gogu zaman iistiin bir yere sahiptir. Ancak 
ibarelerin Tiirkge olmadigi durumlarda bu kriterin oneminin nispeten azaldigmm kabulii 
gerekmektedir. 

maras kelimesi Turk Dil Kurumu sozliiklerinde 1. Soluk, buru§uk. 2. Yemi^lerin 90k 
olgunla^ip porsumu§ durumu anlammdadir. MEARAS kelimesinin ise aym sozliikte kar^iligi 
bulunmamaktadir. Her iki kelimenin son 4 harfinden olu§an ve gogunlukla bilinen aras kelimesi 
hem nehir hem de yerle§im ismi olarak kullanilmaktadir. Aynca sagir ve dilsiz anlamlan 
ta^imaktadir. 



2 Soz konusu marka tescillerine bilirki§i olarak g6rii§ belirtenlerin kimlikleri gizli tutulmu§tur. 
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Goriildiigii gibi kar§ila§tirma konusu olan markalar arasmda anlamsal bir farklilik 
oldugu goriilmektedir. Ancak marka ibarelerinin halk tarafmdan a§ina oilman, yaygm olarak 
bilinen anlamlan olmadigi, gibi aras nehrini animsatmasi ortak nokta ve akilda kalicilik olarak 
ortalama tiiketici nezdinde iki markayi ayirt edebilmeyi saglamasi igin her iki ibarenin da 
anlami konusunda soz konusu tiiketicinin az gok bir fikri olmasi beklenir. Bu dogrultuda 
anlamsal farkhligm iki marka arasmdaki benzerlik/farklilik olgusuna 90k fazla katkida 
bulundugu soylenemez. 

£agn§tirma: Markalarm benzer/ayni kabul edilen smiflardaki mallar bakimmdan 
ozellikle sadece markayla ilgili duyumlarla markayi satm almaya yonelmi§ olan i^itsel bilgisi 
di§mda bilgisi bulunmayan tiiketiciler tarafmdan birbirini gagn§tirmasi miimkiin 
goziikmektedir. Bu sebeplerden dolayi MEARAS markasmm tescil edilmemesi gerektigi 
sonucuna vanlmi§tir. 



UNO ve Juno 


Kar§ila§tinlan markalarm i§aretleri ve tasanmlan a§agidaki gibidir. 


(UNO) 




Juno 


Davaci markasi 


Davali markasi 



Goruldiigii iizere davacmm itiraza mesnet gosterdigi markalarda lider marka 
konumunda esasli bir unsur olarak UNO ibaresine yer verilmekte, buna kar§m davalmm marka 
ba§vurusu Juno ibaresinden olu§maktadir. Davali ba§vurusu "Juno" diiz ve bilinen ozel olmayan 
yazi karakteri ile ba§ harfi biiyiik ardi sira gelen harfler kiigiik harflerden olu^maktadir. Itiraza 
konu davaci markalan ise di§ 9evresi kirmizi oval form igerisinde ki sari alan iizerinde biiyiik 
harflerden olu§an normal yazi karakterleriyle yazilmi§ "UNO" ibaresinden olu§maktadir. 

Davalmm marka ba§vurusunun tescil listesinde yer alan iiriinlerden herhangi birisini 
almak isteyen ortalama dikkate sahip bir tiiketicinin bu marka ile unlu mamuller sektoriinde 
tanmmi^hgi ve bilinirligi olan davaciya ait UNO markasi arasmda bir baglanti kurmasi 
ihtimalinin bulundugunu kabul etmek gerekir. Bu agidan bakildigmda dava konusu markanm 29 
ve 32. smiftaki mallar igin kullanilmasi durumunda davalmm haksiz kazang saglayabilecegi 
kanaatine vanlmi^tir. 

Ayirt edici karakterin zedelenmesinin, sonraki tarihli marka ile tanmmi§ marka arasmda 
dii§iinsel bir bagm mevcut olmasi ve bu durumun tanmmi§ markanm reklam degerini tehlikeye 
dii^iirmesi halinde soz konusu olabilecegi kabul edilmektedir. Aynca markalarm ilgili oldugu 
mal ve hizmetler birbirine ne kadar yakmsa ayirt edici karakterin zedelenmesinin de o kadar 
olasi oldugu vurgulanmaktadir. Somut olayda bu §artlar gergekle^tiginden markanm ayirt etme 
guciiniin zedelenebilecegi kanaatine de vanlmi§tir. 

Davaliya ait ba§vurunun davaciya ait onceki markalarla benzer oldugu, Davacmm UNO 
ibareli markalarmm tanmmi§ marka oldugu, Davacmm markalarmm ula§mi§ oldugu tanmmi^hk 
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diizeyi nedeniyle, davali Juno marka ba§vurusunun tescilinin yapilamayacagi sonucuna 
vanlmi§tir. 



Wash ve SWASH 


Kar§ila§tinlan markalarm i§aretleri a§agidaki gibidir. 










SWASH 


Davaci markasi 


Davali markasi 



Gorsel, Bi^imsel Benzerlik: "Wash" markasmda kalm egimli ve kesik 119 formlu bir 
yazim karakteri kullanilmi§tir. §ekli olu§turan harfler ilki biiyiik digerleri kiigiik yazi karakteri 
ile tek bir dogrultuda yazilmi§tir. Markayi olu§turan harfler ozgiin bir forma sahiptir. Siyah 
renk tonunda olu§turulmu§tur. 



"SWASH" markasmda ise keskin hatlan olmayan daha yumu^ak bir yazi karakteri 
kullanilmi§ olup markayi olu§turan tiim harfler biiyiik yazi karakteri ile tek bir dogrultuda 
yazilarak olu§turulmu§tur. 

"SWASH" markasmm 5 harfinin 4 ii "Wash" markasmda bulunmaktadir. Markalarda 
gorsel olarak yaratilan farklilik sadece biiyiik ve kiigiik yazi karakterleridir. Bu farklila^tirma 
marka ibarelerinin anlamli derecede farkhla§masma yetecek bir farklilik degildir. Orta diizey bir 
tiiketicinin bu markalan gorsel olarak kan§tirma ihtimali mevcuttur. 

I§itsel Benzerlik: "SWASH" markasmm 5 harfinin 4 ii "Wash" markasmda aym 
sirayla bulunmaktadir. 

Gerek "SWASH" kelimesi gerekse "Wash" kelimesinde 1 sesli harf olup, sessiz 
harfler aynidir. Dolayisiyla aym sirada ve aym seslerden olu§an kelimelerin her ikisinin 
okunu§unda benzer sesler yer almaktadir. Sesgil farklilik temel olarak markalarm ilk harflerinde 
S ve W kelimelerinde vardir. Ancak Kelimelerin Ingilizce olmasi ve telaffuzlarmm ortalama 
algi seviyesindeki tiiketiciler arasmda dogru bilinip kullanilma olasihgmm zayif olmasmdan 
dolayi markalar telaffuz edilirken birbirinden farkh sesler ile okunabilirler. Markalan olu§turan 
harflerin okunu^u ve vurgunun yapildigi kismm "wash (vo§)" vurgusunun da benzer olmasmdan 
otiirii markalar arasmda fonetik bir aymhktan bahsetmek miimkiin olmakla birlikte, ortalama bir 
tiiketici tarafindan kan§tirilma ihtimalinin bulundugundan soz etmek miimkiindiir. 

Anlamsal Benzerlik: Markalar arasmdaki anlamsal farklilik, markalar arasi benzerlik 
degerlendirmesinde, diger unsurlara nispetle gogu zaman iistiin bir yere sahiptir. Ancak 
ibarelerin Tiirkge olmadigi durumlarda bu kriterin oneminin nispeten azaldigmm kabulii 
gerekmektedir. 

Swash kelimesinin Tiirkgede bir anlami bulunmamakta ise de ingilizcede galkanti, 
galkanti sesi, galkanti sesiyle kiyiyi yalamak anlamlarma gelmektedir. 

Wash kelimesinin Tiirkgede bir anlami bulunmamakta ise de ingilizcede yikamak, 
suyla temizlemek, yikanmak, antiseptik sivi, a^mdirmak, yikama v.b anlamlan bulunmaktadir. 
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Goriildiigii gibi kar§ila§tirma konusu markalar arasmda anlamsal olarak bir farklilik 
oldugu bir gergektir. Ancak marka ibarelerinin halk tarafmdan a§ina olunan, yaygm olarak 
bilinen anlamlan olmadigi, kelimeler arasmdaki anlam farkhligmm ozel bir tiiketici kesimi 
tarafmdan tespit edilebilecek bir farklilik oldugu anla§ilmaktadir. Ortalama tiiketici nezdinde 
anlamsal farkhligm iki markayi ayirt edebilmeyi saglamasi igin her iki ibarenin da anlami 
konusunda soz konusu tiiketicinin az 90k bir fikri olmasi beklenir. Bu dogrultuda anlamsal 
farkhligm iki marka arasmdaki benzerlik/farkhhk olgusuna katkida bulundugu soylenemez. 

Ingilizce kelimelerden olu§turulan wash ve swash markalarmm kelime anlamlarmi ve 
aralarmdaki farkmi iilkemizdeki ortalama temizlik malzemesi ahcilarmm ancak % 10 veya % 
20 'si bilebilir. Biiyiik bir kitlenin kelimelerin ne anlama geldigini bilmediginden hareketle 
markalarm anlammm gok onemli olmadigi, onemli olan unsurlarm kelimeleri olu§turan benzer 
harfler ve yabanci dildeki bir kelime imaji igermesidir. Buna gore ise markalar birbirine 
benzerdir sonucuna ula^abiliriz. 

£agri$tirma: Markalarm benzer/ayni kabul edilen smiflardaki mallar bakimmdan 
ozellikle sadece markayla ilgili duyumlarla markayi satm almaya yonelmi§ olan i§itsel bilgisi 
di§mda bilgisi bulunmayan tiiketiciler tarafmdan birbirini gagn§tirmasi mumkiin 
goziikmektedir. 

Benzerlik degerlendirmesinde markanm bir biitiin olarak turn unsurlanyla biraktigi 
izlenim dikkate almmasi gerektirmektedir. Kar§ila§tirilan markalarm unsurlan itibariyle 
SWASH markasmdaki S harfinin WASH markasmdan fazlaca kullanilmi§ olmasi bu farkhligm 
kan§tirilma ihtimalini tamamen ortadan kaldirmasi miimkiin goziikmemektedir. Biitiin bu 
kar§ila§tirmalardan hareketle SWASH markasmm tescil edilmemesi gerektigi sonucuna 
vanlmi§tir. 



CAYKUR Tiryaki £ayi ve CAYMAR TiRYAKl 


Kar§ila§tinlan markalarm i§aretleri ve tasarimlan a§agidaki gibidir. 








= 

M 




TIRYAKI ^^^^^^^H 

^^^^^^^^^^^^ ^^^^^^^ ^^^^^^^^^^^^ 








Davaci markasi 




Davali markasi 



Davaci kurumun "£ay-Kur Tiryaki £ayi"nm aym ve benzeri olan "£aymar Tiryaki" gay 
paketlerinin piyasaya siiriilmesi, davaci kurumun marka ve tasanm hakkma tecaviiz ve haksiz 
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rekabet yaratildigi iddialan degerlendirilmi§ ve marka hakkma tecaviiz, endiistriyel tasanm 
hakkma tecaviiz ve haksiz rekabet olgularmm varligi kanaatine ula§ilmi§tir. 

Hukiimsiizlugu talep edilen davali "£AYMAR TIRYAKI" markasmm, davacmm 
"£AYKUR TIRYAKI £AYI" markasi ile kan§tirmaya neden olacak ve her iki marka arasmda 
ili§ki oldugu izlenimi yaratacak §ekilde benzer olduguna ve soz konusu markanm davaci 
kurumun endiistriyel tasanm ile ayirt edilemeyecek kadar benzer oldugu sonucuna vanlmi§tir. 



ELDENELE ve KUP GOFRET 



Kar§ila§tinlan markalarm i§aretleri ve tasanmlan a§agidaki gibidir. 




Xldenele 




Davaci markasi 




Davali markasi 



Davaci kuruma ait ambalajm iist kismmda beyaz konturlu kirmizi renk ile olu§turulmu§ 
"SARAY" markasi bulunmaktadir. 

Davali §irket tarafmdan kullanilmakta olan ambalajda: koyu kirmizi veya koyu vi§ne 
fon rengi ve fon iizerinde ambalajm orta ve alt kismmi kapsayan kiip formunda kesilmi§ 
gofretlerden olu§an ve bu form yapmm sol iist kenarmda gikolata dolu bir ka§ik resmi ve onun 
hemen iizerinde iiriiniin adi olan "Kiip Gofret" ibaresi ile kiip gofret form yapismm sag iist 
kenarmda iiriin niteligini belirten agiklama ile alt kismmda yer alan fmdik illiistrasyonu 
mevcuttur. 

Uriin ambalajlan incelendiginde tasanmlar arasmdaki farkhliklarm "SARAY" ve 
"HALK" markalan ile iiriin isimlerini olu§turan "ELDENELE" ile "KUP GOFRET" 
ibarelerinden olu§tugu goriilmektedir. 

Taraflara ait iiriin ambalajlarmdaki benzer ve farkli hususlar degerlendirildiginde, 
ambalaj tasanmlan arasmda 90k yakm benzerlikler bulundugu, davaci tasanmmm esas ayirt 
edici unsuru olan "koyu kirmizi veya koyu vi§ne fon rengi, fon iizerinde kiip §eklinde 
olu§turulmu§ gofret formu, bu form iizerinde gikolata ve fmdik illiistrasyonu" tasanmmm 
benzer §ekilde davali yanm iiriin ambalaj mda kullanilmi§ oldugu goriilmektedir. 



The Journal of Academic Social Science Yd: 2, Sayi: 6, Eyliil 2014, s. 272-285 



283 



Marka, Marka Tescili ve Markalarda Kar§ila§ila Benzerliklere Ili§kin 

Bilirki§i Raporlari 



Davali §irketin "HALK KUP GOFRET" ibareli iiriin ambalajmm, davaci kurumun 
SARAY ELDENELE iiriiniiniin endiistriyel tasanmma ayirt edilemeyecek kadar benzer oldugu 
kanaatine vanlmi§ ve tescilinin yapilmamasi gerektigi sonucuna vanlmi^tir. 



balparmak ve Balhbah^e 



Kar§ila§tinlan markalarm i§aretleri ve tasanmlan a§agidaki gibidir. 




Davaci markasi 




Davali markasi 



Davaci markasmda, altm veya bal rengi olarak tarif edilebilecek renkte italik (yatik) el 
yazisi, kalm (bold), yazi karakteri ile turn harfleri kiigiik foimda "balparmak" ibaresinin yer 
aldigi ve bu ibarenin iizerinde de kirmiz ve turuncu gigeklerden olu§an ye§il yaprakh bir gigek 
demetinin yerle^tirildigi goriilmektedir. 

Ballibahge ibareli davali markasmda ise, stilize edilmi§ altm rengi italik (yatik) ve ince 
el yazisi karakterleri ile ba§ harfi biiyiik olarak yer alan "Ballibahge" ibaresinin iist kismmda, 
kirmizi, mor, lila ve sari renkli, ye§il yaprakh gigeklerden olu§an bir gigek demeti yer 
almaktadir. Ballibahge ibaresinin alt kismmda ise beyaz bir papatya demeti bulunmaktadir. Bu 
§ekli unsurlar, ye§il bordiirlere sahip beyaz bir etiketin iizerine yerle§tirilmi§tir. Beyaz etiketin 
gevresi ise, derinlik olu^turan koyulu agikh bordo renkten olu§an bir dikdortgen fon ile 
gevrelenmi^tir. 

Bu durumda, kar§ila§tirmaya soz konusu markalarm ortak gorsel unsuru, markalan 
olu§turan ibarelerin italik ve el yazisi formu ve renk benzerligi ile bu ibarelerin iist kismmda yer 
alan gigek demetleridir. Kar§ila§tirmada gorsel farkliliklar ise davali taraf §ekil unsurunun 
"Ballibahge" ibaresinin alt kismmda yer alan gigek demeti formu ba§ta olmak iizere ibarelerin 
olu§turuldugu italik ve el yazisi formunda olu§an ibarelerin ince ve kalm harf kalmlik 
farklandir. Ancak, taraflarca markalarm kullanildigi "bal" ve "bal §urubu" iiriinleri dikkate 
almdigmda, kullanilan §ekli unsurun, bu iiriinleri iireten ve piyasaya siiren herkes tarafmdan 
kullanilabilecek olan, ayirt edicilik vasfi olmayan ve iiriinlerin kaynagmi belirten bir §ekil 
oldugu goz oniinde bulundurularak, kar§ila§tirma altmdaki markalarm gorsel olarak birbirine 
benzer oldugu tespit edilmi§tir. 

Buna gore, davali marka ba§vurusunun biitiinii itibariyle yarattigi kompozisyon ile 
davacmm onceye dayali iiriin etiket kullammmm §ekilsel olarak benzerlik arz ettiginden soz 
edilebilir. 

Ayirt edici karakterini zedeleyici sonuglar dogurma anlammda; "Balparmak" markasi 
tanmmi§tir. Dolayisi ile gagn§im yaratma unsurudur. Davalmm markasmm, davacmm 
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markasiyla benzer/ilintili emtialan igermesi; aracilar ve en son kullanicilar igin "Balparmak" 
markasmm pazarda ayirt ediciligini zayiflatabilir, markaya olan giiveni azaltabilir ve zaman 
igerisinde "siradanliga" yol agabilir. Bu nedenle tanmmi§ markanm ayirt edici karakterini 
zedeleyici sonuglar doguracagi, davaci menfaatinin zarar gorecegi dii§iiniilmekte ve Ballibahge 
markasmm tescil i§leminin yapilmamasi gerektigi sonucuna varilmi§tir. 

sonuc 

Markalar herhangi bir iiriiniin ba§ka bir iiriinden ayirt edilmesini saglar ve o iiriiniin 
kimligini te§kil ederler. Uriinlerin muhteva agismdan birbirine benzemesi olasidir fakat 
markalarmm benzer olmasi tiiketicilerinin yanli§ yonlendirilmesi anlamma gelebilmektedir. 
Ozellikle tiiketici goziinde olumlu etki yaratmi§, kalitesiyle tanmmi§ ve isim yapmi§ markalara 
benzer markalarm olu^turulmasi hem tiiketicinin hem de isim yapmi§ markanm zararma 
olabilmektedir. I§te bu olumsuz durumlarm engellenmesi igin marka tescil i^lemlerinin 
yapilmasi neredeyse bir zorunluluga donii§mii§tiir. Uretici firmalarm bu bilingle hareket ederek 
iiriinlerine benzer taklit markalarm tescilli olup olamadigi konusunda adli makamlara 
ba^vurarak soru§turmasi gerekmektedir. Tiiketicilerin ise iiriin alirken orijinal ve taklit marka 
farkhligma dikkat etmesi, markalarm birbirinden ayirt edilmesini saglayan gorsel ve i§itsel 
faktorlere ozen gosterecek bilingle hareket etmesi gerekmektedir. 

KAYNAKLAR 

AK, Tugba. 2009. "Marka Yonetimi ve Tiiketici Karar Siirecine Etkileri" Karamanoglu 
Mehmetbey Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii. Yayimlanmami§ Yiiksek 
Lisans Tezi, Karaman. 

AMBROSE, Gavin ve HARRIS, Paul. 2010. "Gorsel Grafik Tasanm Sozliigii" £ev. 
Bilge BARHANA, Literatiir Yaymcilik, Istanbul. 

AMBROSE, Gavin ve HARRIS, Paul. 2012. "Grafik Tasanmm Temelleri". £ev: Mehmet 
Emin USLU, Literatiir Yaymcilik, Istanbul. 

BAKAR, Sevgi. 2011. Marka Kavrami Uzerine Bilgilendirme £ali§masi, Giiney 
Kalkmma Ajansi Izleme ve Degerlendirme Birimi, http://geka.org.tr 

OZTURK, Ozge. 2007. "Koku Markasi" Fikri Miilkiyet ve Rekabet Hukuku Dergisi, 
Ankara Barosu Yaymi, Cilt 7, Sayi 2, Ankara. 

SUCU, Murat. 2013. http://www.muratsucu.com/domain-ve-marka-tescil-hizmeti 

• • • • 

TPE. 2003. "Marka Olmak - Kiigiik ve Orta Olgekli I^letmeler Igin Markalarm Tanimi" 
Tiirk Patent Enstitiisii, Diinya Fikri Miilkiyet Te§kilati, Ankara. 

YARALI, Levent. 2013. " Marka Nedir? http://www.markatescilofisi.com 

http://www.ankarapatent.con^bilgi3ankasi/marka-tescili-nedir-markami-neden-tescil- 
ettirmeliyim-9 

http://www.forumsitesi.net/meslekler-378/endustriyel-tasarim-tescili-kullanici-rehberi- 
94862/ 

The Journal of Academic Social Science Yd: 2, Sayi: 6, Eyliil 2014, s. 272-285 



Marka, Marka Tescili ve Markalarda Kar§ila§ila Benzerliklere Ili§kin 

Bilirki§i Raporlari 

http://www.prensippatent.com/hizmetlerimiz_sayfo^ 

http://wwwxgemark.net/marka-ne-nerede-nasil.php ?key=Marka+Tescil+Nedir 

http://www.ekitapyayin.com/id/02 1/03 .htm 

http://www.faydapatent.com/endustriyel-tasarim-tescili.html 

http://www.markatescilofisi.com/neden-marka/ 

http://www.markatescilbelgesi.org 

http://www.tusmes.com 

http://www.ionpatent.com/ 



The Journal of Academic Social Science Yil: 2, Sayi: 6, Eyliil 2014, s. 272-285 



